




FAITE PROFESIONAL DE…
TECNOLOXÍAS INFORMÁTICAS NA ARQUITECTURA

Faite … Experto en contornas dixitais

Aitor Almaraz 
Estudante do Máster Universitario en Arquitectura na ETSAC

Pensando en paramétrico – 
Contornas dixitais
A rápida irrupción do deseño paramétrico na arquitectura provoca 
que moitas das propostas sexan cualificadas coma “arquitectura 
espectáculo”, “formalismo puro” ou “unha moda máis”. Aínda que 
é frecuente ver moitos titoriais na Internet que falan de obter 
xeometrías visualmente atractivas, lonxe desta realidade é 
necesario sinalar que as contornas de deseño paramétrico son 
ferramentas, non implican un estilo ou “–ismo”. 

O feito de xerar modelos flexibles descritos por unha secuencia 
de instrucións (algoritmos), relacionando xeometrías fai que 
variando uns parámetros de entrada obteñamos diferentes 
deseños rapidamente, simplificando os problemas de represen-
tación cunha facilidade sen precedentes. Ofrecen tamén unha 
oportunidade de ter máis tempo para pensar; a rápida modifica-
ción dos parámetros permite comprobar, ensaiar e optimizar os 
deseños mediante ferramentas coma por exemplo as de análise 
climática e estrutural en combinación cos optimizadores evoluti-
vos. 

Alternativas de deseño
Ao ser nós os que deseñamos o algoritmo, xa non estamos 
restrinxidos polas ferramentas; polo tanto ofrecen a posibilidade 
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de incorporar máis elementos nas etapas iniciais do proxecto 
–por exemplo a estrutura- e polo tanto recibindo unha reacción 
inmediata no noso deseño. Poden axudar a unha análise máis 
profunda do noso proxecto, e consecuentemente axudando a 
tomar decisións que poidan condicionar o deseño. Facernos 
descubrir e explorar alternativas de deseño que poidan cambiar 
radicalmente a aproximación ou a nosa idea de proxecto.

En definitiva, aínda que os métodos de deseño paramétrico 
aterrasen nas nosas vidas ás presas, un pouco de reflexión é 
necesaria para non perderse na gran cantidade de información 
que nos chega. Certo é que existe moita información con respec-
to ás contornas de deseño paramétrico, pero non é sinxelo 
atopar exemplos cotiáns de aplicación aos nosos proxectos 
arquitectónicos. O verdadeiro reto agora é aprender a pensar 
cómo estas contornas de deseño nos poden axudar a desenvol-
ver os nosos proxectos, xa que permiten crear as nosas propias 
ferramentas e ser nós quen pomos os límites dos nosos 
deseños.

“O reto agora é aprender a pensar 
cómo estas contornas de deseño nos 
poden axudar a desenvolver os nosos 

proxectos”
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Faite … Experto en blogs

Manuel Gago 
Xornalista e experto en blogs

Cinco pistas para usar 
(aínda máis) os blogs
Á altura de 2016 os blogs seguen sendo máis útiles que nunca, 
pero agora ofrecen un abano de posibilidades moito máis 
diversas. Quería plasmar neste texto cinco pistas sobre por que 
hai que seguir usando os blogs e cales poden ser os seus usos.
 
Aprendizaxe tecnolóxica. Para micromedios, mesmo microme-
dios de certa envergadura, os content management systems que 
xestionan os blogs (sobre todo Wordpress) son un doado e 
preciso punto de partida para comprender a lóxica subxacente á 
tecnoloxía e programación dos sistios webs. A súa estrutura 
aberta e ampliable permítenos explorar as posibilidades practica-
mente baixo demanda. Son, polo tanto, medios que permiten 
aprender. 

Independencia. Especialmente nos blogs cun hosting indepen-
dente, os blogs permítenche almacenar contido en condicións 
totalmente seguras e sen os condicionantes caprichosos doutras 
redes sociais, que marcan as normas do que queren ensinar ou 
non, ás veces con criterios surrealistas. Manter unha presenza 
independente faite pouco vulnerable ás subidas e baixadas das 
redes de moda e permíteche empregalas para a difusión, sen 
entregarlles de balde o teu contido. 

Nichos de audiencia. A principal clave dos blogs é que pasaron 
de ser diarios persoais a micromedios especializados. É relativa-
mente fácil, polo tanto, construír unha audiencia vinculada a un 
tema moi especializado e alcanzar certa visibilidade e influencia, 
e este é sen dúbida un dos aspectos máis positivos dos blogs. 

Doada interconexión coas redes sociais. A arquitectura dos 
blogs e os numerosos plugins permiten que os blogs poidan 
interactuar comodamente coas redes e os seus contidos, 
permitindo beneficiarse da cada vez maior frecuencia de uso das 
redes sociais como intermediarios no acceso á información. 

Versatilidade e conectividade. Os blogs e o seu sistema de 
posts e páxinas permiten unha gran creatividade a nivel experi-
mental co contido que te permite crear unha marca persoal forte, 
única e asociada a valores importantes como a innovación e a 
orixinalidade. 
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“A principal clave dos blogs é que pasaron de ser diarios 
persoais a micromedios especializados”



Faite … Experto en e-xornalismo local

Alejandro Espiño 
Fundador de PontevedraViva.com

PontevedraViva.com, una aposta 
pola información local na rede
Cada vez que me preguntan como se converte un nun xornalista 
dixital teño o mesmo dilema. Non o teño claro. Non me gustan as 
etiquetas. Creo que o único que diferencia a un xornalista 
‘clásico’, por dicilo dalgún xeito, con respecto aos que emprega-
mos as novas tecnoloxías para comunicar o noso traballo é iso, a 
plataforma que usamos, as ferramentas e formatos que temos 
ao noso alcance, e, sobre todo, a forma que temos de interactuar 
cos nosos lectores.

Internet é un mundo que ofrece posibilidades infinitas para o 
xornalismo... se as sabes aproveitar. E en PontevedraViva.com 
fixémolo no momento oportuno. Sempre digo que somos ‘fillos’ 
da crise, esa inxusta situación que arrasou con moitos compañei-
ros e que a nós nos abriu as portas a un novo proxecto que, como 
tiñamos ben claro desde o principio, tiña que enfocarse cara a 
información local, a máis próxima ao cidadán.

Contacto coa información local
Ninguén pode imaxinar xa a súa vida sen INTERNET ou as redes 
sociais. Nunca se consumiu tanta información como agora e a 
xente demanda acceder a ela canto antes. Esa globalización na 
que vivimos fixo rexurdir na audiencia unha necesidade de estar 
en contacto coa información local, co que pasa no seu ámbito 
máis próximo. É un aspecto que, na maioría dos casos, aínda 
está sen cubrir na rede e se se fai con profesionalidade, ten unha 
perspectiva magnífica.

Para iniciar un proxecto como o noso hai que ter claro que, 
ademais de seguir sendo xornalista, hai que dar un paso máis. 
Hai que converterse tamén en emprendedor, en xestor do teu 
propio traballo. Pasas a ter que tomar decisións sobre todos os 
aspectos que inflúen no teu día a día e así, elixir desde a túa 
imaxe corporativa, o estilo que queres transmitir, a lingua que 
queres empregar ou a liña editorial pola que apostas como 
medio.

Para nós era doado. Nós debémonos a Pontevedra. Aos seus 
cidadáns. Se perdes esa perspectiva, o teu traballo xa non terá 
sentido. Queriamos ser cronistas da nosa cidade e non pechar a 
porta a ninguén que tivese algo que contar. Por iso para nós o 
contacto cos nosos lectores, xa a nosa pequena familia, é tan 
importante. Hai que coidalos, que sintan que pertencen a unha 
comunidade, a nosa. Eles tamén fan PontevedraViva.com.

Se alguén está pensando en orientar o seu futuro laboral cara a 
este eido eu diríalle que procure rodearse de xente formada e 
motivada e, sobre todo, que pensen moito no seu público. O 
traballo do xornalista vai xa máis aló da mera información. Os 
tempos non están cambiando, xa o fixeron. Pero estou convenci-
do de que o xornalismo é máis necesario ca nunca. Depende de 
nós estar á altura das circunstancias. Xa se sabe, renovarse ou 
morrer.
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“Internet é un mundo que ofrece posibilidades infinitas 
para o xornalismo...se as sabes aproveitar”



Faite … Experto en comunicación dixital no eido público

Esther Medina 
Xefa de Innovación e Novas Canles da CRTVG

Adaptarse ás novas formas de 
consumo audiovisual
A televisión convencional aínda se mantén con forza como medio 
de referencia de comunicación de masas. Existe, porén, un 
constante cambio de hábitos na forma de consumir contidos 
audiovisuais que se fai máis intensa no público máis novo. 

Internet e as contornas dixitais cambian as leis de distribución e 
as regras de mercado. 

Os usuarios convértense nos seus propios programadores de 
contidos e elixen como, cando e onde queren consumilos.

A todo este cambio súmase que hai menos espazo radioeléctrico 
para televisión e máis banda ancha. Aparece toda unha nova 
xeración de servizos over the top (OTT) TV, web TV ou televisión 
sobre Internet, capaces de combinar canles tradicionais, servizos 
de vídeo baixo demanda e outros servizos avanzados, ofrecendo 
ao usuario unha experiencia converxente. Xigantes tecnolóxicos 
como Google, Apple e Amazon foron capaces de ofrecer ao 
mercado superplataformas capaces de xuntar múltiples capaci-
dades dixitais, e agora a chegada de Netflix reforzará as novas 
formas de consumo.

Satisfacer o espectador
A Televisión de Galicia, e en xeral, as televisións públicas, vense 
afectadas por este tipo de consumos e tiveron que adaptarse 
desenvolvendo plataformas dixitais para satisfacer a experiencia 
do espectador.

Internet xa é vista por todos os actores que interveñen no 

proceso mediático como unha plataforma importante para ver 
televisión e, sobre todo, a de maior potencial.

Na medida en que a banda ancha siga crecendo en velocidade e 
en alcance, cada vez vaise gravar moito máis contido para o seu 
consumo na Internet. Ademais haberá moita xente que se irá 
especializando en producir para a Web. E de súpeto, case sen 
darnos conta, veremos que cousas pensadas para Internet se 
masificarán e chegarán á televisión. Xa non importará o lugar no 
que se poñen os contidos, senón que poidan verse por unha 
maior cantidade de xente.

A Televisión de Galicia fixo un grande esforzo nestes últimos anos 
para adaptarse ás novas formas de consumo. Actualmente, a 
web está en Responsive Design, iso significa que a súa visualiza-
ción se adapta a calquera dispositivo. Os contidos de vídeo están 
nun formato estándar ao igual que o seu visualizador, que 
permite que os contidos se consuman na gran totalidade dos 
dispositivos. Creáronse seccións dedicadas aos intereses da 
CRTVG: cultural, infantil, informativos e, por suposto, televisión e 
radio.

Ademais da web, creouse unha estratexia en redes sociais cunha 
escoita activa permanente, creáronse canles temáticas como 
enserie.gal, pasouoquepaso-u.crtvg e vivea.gal.
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EnSerie.gal ofrece a posibilidade de visualizar a maioría das 
series de máis éxito da Televisión de Galicia, tanto actuais como 
as primeiras que se emitiran. Pasouoquepasou.crtvg é o arquivo 
en liña da Televisión de Galicia e vivea,gal, unha canle que ofrece 
a todos os galegos unha guía de lecer para gozar do seu tempo 
de ocio.

Existe tamén unha canle de HbbTV e traballouse nun proxecto de 
segunda pantalla. 

Nestes momentos estase a traballar nun proxecto de mobilidade 
xornalística e outro de narrativa aumentada multipantalla.

Oportunidades de traballo
Para realizar e manter estes proxectos fanse necesarios novos 
perfís que nacen da Internet. Ábrense moitísimas oportunidades 

de traballo para unha nova forma de concibir a televisión. Entre os 
perfís que destacaría están os seguintes: xornalistas dixitais, 
community manager, content curator, estratega de redes 
sociales, xestor de comunidades, analistas de tráfico e datos en 
xeral, optimizador SEO e SMO, etc.

Así mesmo, ábrense moitísimas oportunidades para reinventar 
procesos e formas de traballo e contribuír nunha mellora nos 
medios de comunicación públicos. O streaming e a mobilidade 
no eido xornalístico están aínda por explotar e a tecnoloxía está o 
suficientemente madura para facelo. Amosando ambos mundos 
poderanse contar historias dun xeito radicalmente diferente.

O futuro da Televisión de Galicia pasa por reinventarse e incorpo-
rar a innovación permanente tanto nos seus procesos como na 
súa cultura organizativa.

“Internet xa é vista como unha 
plataforma importante para ver 

televisión e, sobre todo, a de 
maior potencial”



Adaptarse ás novas formas de 
consumo audiovisual
A televisión convencional aínda se mantén con forza como medio 
de referencia de comunicación de masas. Existe, porén, un 
constante cambio de hábitos na forma de consumir contidos 
audiovisuais que se fai máis intensa no público máis novo. 

Internet e as contornas dixitais cambian as leis de distribución e 
as regras de mercado. 

Os usuarios convértense nos seus propios programadores de 
contidos e elixen como, cando e onde queren consumilos.

A todo este cambio súmase que hai menos espazo radioeléctrico 
para televisión e máis banda ancha. Aparece toda unha nova 
xeración de servizos over the top (OTT) TV, web TV ou televisión 
sobre Internet, capaces de combinar canles tradicionais, servizos 
de vídeo baixo demanda e outros servizos avanzados, ofrecendo 
ao usuario unha experiencia converxente. Xigantes tecnolóxicos 
como Google, Apple e Amazon foron capaces de ofrecer ao 
mercado superplataformas capaces de xuntar múltiples capaci-
dades dixitais, e agora a chegada de Netflix reforzará as novas 
formas de consumo.

Satisfacer o espectador
A Televisión de Galicia, e en xeral, as televisións públicas, vense 
afectadas por este tipo de consumos e tiveron que adaptarse 
desenvolvendo plataformas dixitais para satisfacer a experiencia 
do espectador.

Internet xa é vista por todos os actores que interveñen no 

proceso mediático como unha plataforma importante para ver 
televisión e, sobre todo, a de maior potencial.

Na medida en que a banda ancha siga crecendo en velocidade e 
en alcance, cada vez vaise gravar moito máis contido para o seu 
consumo na Internet. Ademais haberá moita xente que se irá 
especializando en producir para a Web. E de súpeto, case sen 
darnos conta, veremos que cousas pensadas para Internet se 
masificarán e chegarán á televisión. Xa non importará o lugar no 
que se poñen os contidos, senón que poidan verse por unha 
maior cantidade de xente.

A Televisión de Galicia fixo un grande esforzo nestes últimos anos 
para adaptarse ás novas formas de consumo. Actualmente, a 
web está en Responsive Design, iso significa que a súa visualiza-
ción se adapta a calquera dispositivo. Os contidos de vídeo están 
nun formato estándar ao igual que o seu visualizador, que 
permite que os contidos se consuman na gran totalidade dos 
dispositivos. Creáronse seccións dedicadas aos intereses da 
CRTVG: cultural, infantil, informativos e, por suposto, televisión e 
radio.

Ademais da web, creouse unha estratexia en redes sociais cunha 
escoita activa permanente, creáronse canles temáticas como 
enserie.gal, pasouoquepaso-u.crtvg e vivea.gal.

EnSerie.gal ofrece a posibilidade de visualizar a maioría das 
series de máis éxito da Televisión de Galicia, tanto actuais como 
as primeiras que se emitiran. Pasouoquepasou.crtvg é o arquivo 
en liña da Televisión de Galicia e vivea,gal, unha canle que ofrece 
a todos os galegos unha guía de lecer para gozar do seu tempo 
de ocio.

Existe tamén unha canle de HbbTV e traballouse nun proxecto de 
segunda pantalla. 

Nestes momentos estase a traballar nun proxecto de mobilidade 
xornalística e outro de narrativa aumentada multipantalla.

Oportunidades de traballo
Para realizar e manter estes proxectos fanse necesarios novos 
perfís que nacen da Internet. Ábrense moitísimas oportunidades 
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de traballo para unha nova forma de concibir a televisión. Entre os 
perfís que destacaría están os seguintes: xornalistas dixitais, 
community manager, content curator, estratega de redes 
sociales, xestor de comunidades, analistas de tráfico e datos en 
xeral, optimizador SEO e SMO, etc.

Así mesmo, ábrense moitísimas oportunidades para reinventar 
procesos e formas de traballo e contribuír nunha mellora nos 
medios de comunicación públicos. O streaming e a mobilidade 
no eido xornalístico están aínda por explotar e a tecnoloxía está o 
suficientemente madura para facelo. Amosando ambos mundos 
poderanse contar historias dun xeito radicalmente diferente.

O futuro da Televisión de Galicia pasa por reinventarse e incorpo-
rar a innovación permanente tanto nos seus procesos como na 
súa cultura organizativa.



Faite … Experto en marca persoal

Carlos Toural 
Doutor en Ciencias da Comunicación, profesor e vicedecano na 

Facultade de Ciencias da Comunicación da USC

A marea online e a marca persoal
Foron 225.000 pesetas da época o que nos custou, a meu irmán 
e a min, o primeiro ordenador que tivemos. Era o ano 1998 e 
estiveramos dous veráns aforrando todo canto gañabamos 
tocando nun grupo de música tradicional para mercar por nós 
mesmos aquel trebello. Pouco despois normalizaríase na casa 
familiar a particular musiquiña do módem de 56K conectándose 
a aquilo que se comezaba a coñecer que se chamaba Internet.

Son 17 os anos que me separan daquel momento. Porén, o 
tempo cronolóxico na esfera vital non se corresponde co da 
esfera tecnolóxica xa que nesta última os cambios se deron a tal 
velocidade que semella que pasaran varios séculos. A tecnoloxía 
estendeu os seus tentáculos ata chegar a todos os poros dunha 
sociedade hipertecnoloxizada e hiperconectada. 

Fora xa nos inicios do século XX cando o escritor húngaro Frigyes 
Karinthy propuxo a coñecida como “teoría dos seis grados de 
separación” no seu conto Chains. Segundo esta teoría, calquera 
persoa no planeta Terra podería estar conectada con outra 
usando tan só cinco intermediarios. Internet fixo saltar polos 
aires a idea do bo de Karinthy e remexeu, no mesmo pote, xente 
que nunca antes tivera posibilidade de conectar.

Internet, parte das nosas rutinas
Internet forma xa parte de todas e cada unha das nosas rutinas. 
Usamos a rede para todo. Ferramentas de comunicación instan-
tánea, tendas online, servizos de xeolocalización GPS, xogos en 
liña... Son xa parte da nosa vida e xa lonxe quedan os momentos, 
por exemplo, nos que viaxabamos con nosos pais no coche e un 
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deles despregaba un mapa para consultar que dirección tomar no 
seguinte cruce da estrada.

Neste contexto estamos expostos. Expoñémonos con cada paso 
que dámos na rede xa que a información viaxa de xeito perma-
nente e acaba por definir quen somos a través do que comparti-
mos, das opinións que vertemos sobre os máis variados temas 
ou das relacións que iniciamos no ámbito virtual a todos os 
niveis. Queiramos ou non, polo simple feito de estar na rede, 
temos unha imaxe propia que será responsabilidade nosa coidar 
de igual maneira que nos vestimos dunha maneira e non doutra 
ou que nos peiteamos como o facemos porque nos gusta máis 
como nos queda o cabelo para a esquerda e non para a dereita. 
Temos unha marca persoal que debemos coidar.

Webs, blogs, redes sociais, servizos de calquera tipo na rede... 
Non debemos desbotar ningunha opción á hora de construír a 
nosa imaxe de marca xa que cada elemento nos pode axudar a, 
de xeito paralelo coa nosa imaxe offline, definir o noso “eu” de 
maneira global.
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“Polo simpre feito de estar na 
rede, temos unha imaxe 

propia que será 
responsabilidade nosa coidar”


